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Zona de trabajo

Mapa 1: indice de Desarrollo Humano, segun distritos municipales y dreas de ubicacion de las

ferias populares con las que trabaja el proyecto
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Objetivo General del Proyecto

* Incrementar la compra y consumo de alimentos ecologicos
provenientes de pequenos productor ales a través de la
diferenciacion y sensibilizacion alconsumidoresdeerias populares
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¢, Quienes son los consumidores de ferias populares?

Consumidores
- Historia reciente de migracion — apego al campo
- Preferencias por las BBB
- Poco conocimiento de qué es ecologico (20%)
- Baja demanda por alimentos ecolégicos (7% a 15%)
- No saben donde hay alimentos ecologicos
 Prejuicios “para ricos”

- Confusion de conceptos: hidroponico, transgénico,
fumigado, “curado”, escépticos, todo es natural del
campo, etc.
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Razones de compra/no compra
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COMPONENTE
CONSUMIDORES

Intervencion en 7 ferias populares



Intervencion con Consumidores




Modulos educativos e iniciativas en Unidades Educativas
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Huerto tours
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Campana
"Come Rico, Come Natural,
Come Sin Quimico”

https://www.agrecolandes.org/come-
rico-come-natural-come-sin-quimico/
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Prueba de varios medios

oquimicos en la salud - quechua Infmgdén v“mgmm w::am * USO de Iengua de Origen
Llamar a los alimentos
LOS ALIWENTOS EN TU BOCA, ecolégicos, como los llaman:

PIENSA QUE...

NATURALES
Llamar a los convencionales
como los llaman: CON
QUIMICO

Llegar a los nifos

Buscar personas influyente
Impulsar el boca a boca
Concursos en las ferias
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Difusion de campana por gobiernos locales
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Peligros causados por la ingesta de
residuos de agroquimicos en los alimentos

Cancer del sistema
nervioso central Qs

y parkinson £ v Abortos

‘ . espontaneos

Nacimiento

prematuro

Malformaciones
[ELEGES

Alteraciones en
glandulas, bocio y
cancer de tiroides

Bajos niveles de
testosterona,
danos a tabulos
seminales y cdancer
de testiculos
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cancer de ovarios

%
S

oo I
oqu/mwa

Fundacion

— AGRECOL
Andes

https://www.agrecolandes.org/wp-content/uploads/2022/04/Triptico- %
Agroquimicos-y-Ferias-final-opt.pdf AGRECOL

o
Andes Maryri

“3\\"00

$




o tuti_maldonado

@AGRECOLBolivia #frutasnaturales
Zuuntimaldonado Fiuti Fcomedia fris
#tiktokbolivia #parati #Zlawarmirosa
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agrecolandesbolivia

AGRECOLBolivia tuti_maldonado & u
tuti_maldonado
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122 Seguidores 479 Me gusta 51M vca
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albertinasacacal @ 2D e

Albertina Sacaca Cal

498 Siguiendo 7.2M Seguidores  148.4M Me gust

si quieres saber mas sobre produccion ecologica puedces ingresar al l\HkQ Nurmas
& youtu.be/fR-1AHJIEaY
subjetivas

Videos & Me gusta

Amigos si quieren sabe.. #casa gracias todo esto...  madfana es el estreno, y. Preparemos mini gelati #recetas 2pollo @ @ #frutas #saludable pro.. #patas #receta prepare
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Come sin quimico, cuida tu salud
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Funda .
AGRECOL
Andes
Agroecologia
Ceostlon Integral del Torrtorio
Economia Soclal Solldaria

WNW ACEICOLANDAS OR

§ Fundacién AGRECOL Andes
rm.:;—c.c... @FUNDACIONAGRECOLANdes

AGRECOL 628 suscriptores

INICIO VIDEOS SHORTS EN DIRECTO LISTAS

Subidas recientes Popular

jFelices Fiestac!
La Navidad llega una vez mas y nos

enorgullece saludarios en una fiesta
tan especial coma esta,

Deseanos gue pasen wuna Navidad
rodeadaos del amor de su familia y de la
satisfaccion de saber que culminan un
2A0 mas lleno de éxitas,

COMUNIDAD

Adriana Montero. INCADE #Shorts Feliz Navidad 2022 Maria Isabel Magne

12 visualizaciones - hace 1 mes 38 visualizaciones * hace T mes 442 visualizaciones -

Entrevista a Adriana Montero - Uso Entrevista a Sandra Bustamante - Construccion de Sistema de Riego
y manejo de agroquimicos en la... Investigacion uso de plaguicidas y... Chocaya 2 en municipio de...

hace 1 mes

£\ Suscrito

CANALES INFORMACION

Ing. Jhony Rojas del Programa
Hortalizas del SENASAG

417 visualizaciones * hace 1 mes

Experiencias de Agroforesteria en
parques nacionales: municipio de...
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Presencia en las Ferias: Puesto Informativo y concurso de ruleta

Control del
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¢Qué cambios hemos logrado?

éLos consumidores conocen los alimentos ecoldgico - naturales?

CONOCIMIENTO LINEA BASE
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Porcentaje

Conocimiento de los efectos en la Salud al consumir alimentos producidos con

g

v é [)
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CONOCIMIENTO LINEA BASE
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Comparacion Ferias intervenidas y no intervenidas (LB-LF)
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Tendencia demanda de alimentos ecoldgicos en el tiempo
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¢Como se ha enterado?

é¢Quién le aviso?

Evaluacion de intervencion:

Vive cerca 39%
Alguien me dijo 30%
Intervencion 24%
Porque sé y busco 22%
No sabia/no creo 16%

Un familiar 77%
Vecinos 6%
En lalglesia 5%
En la Posta de Salud 5%
Amigas 3%
Referencias 3%
En un taller de institucién 2%

Diferenciacién 13,2%
Cunas 5,4%
RRSS 5,3%
Television 2,2%
Puesto Informativo 1,6%
Las productoras 1,6%
En la UE cerca ala feria 1,4%
Enla OTB durante la pandenl 1,0%
En Huerto Tour 0,1%

Publicidad de la Alcaldia

0,1%
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Reflexiones y aprendizajes



Reflexiones y aprendizajes

- La demanda baja, cuando ya no tenemos miedo

- Una campana con todos los elementos de la teoria del cambio de
comportamiento puede mantener al consumidor con el mismo nivel de
demanda como si estuvieramos en pandemia

. ¢Sigue bajando cuando no estamos bajo “presion”?
- Siguen existiendo consumidores que no compran alimentos ecolégicos:
Porque no pueden reconocerlos en las ferias

Porque no hay suficiente/ no los tienen cerca

Porgue no confian en ellos

- Las heuristicas, la confianza y el boca a boca son centrales en futuras campanas



Reflexiones finales

- Importancia de trabajar con consumidores de recursos medios y bajos
para reivindicar y democratizar el consumo de alimentos sanos y
ecoldgicos, no en ferias especializadas con productores certificados que
tienen de "target” al consumidor con ingresos altos

- Todas las ferias locales y barriales tienen un pequeno productor que trae
lo suyo (aunque sea estacionalmente) — Empujar el boca a boca para

encontrar al productor, preguntar como produce y comprar al
productor agroecologico



“Comer es un acto politico, econdmico, de desarrollo”
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