
Proyecto EcoConsumo 2016-2024



Zona de trabajo



Objetivo General del Proyecto

• Incrementar la compra y consumo de alimentos ecológicos 
provenientes de pequeños productores locales a través de la 
diferenciación y sensibilización a consumidores de ferias populares
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Consumidores

• Historia reciente de migración – apego al campo

• Preferencias por las BBB

• Poco conocimiento de qué es ecológico (20%)

• Baja demanda por alimentos ecológicos (7% a 15%)

• No saben dónde hay alimentos ecológicos

• Prejuicios “para ricos”

• Confusión de conceptos: hidropónico, transgénico, 
fumigado, “curado”, escépticos, todo es natural del 
campo, etc.

¿Quiénes son los consumidores de ferias populares?
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+ 
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+ 

No Compra



Razones de compra/no compra

No sabe:

Daño a la 
salud

Valora 
mucho:

Cualidades
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preocupa:

Precio
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COMPONENTE 
CONSUMIDORES

Intervención en 7 ferias populares



Intervención con Consumidores



Modulos educativos e iniciativas en Unidades Educativas









Huerto tours



Fundación AGRECOL Andes 

https://www.agrecolandes.org/come-

rico-come-natural-come-sin-quimico/



Fundación AGRECOL Andes 

• Prueba de varios medios
• Uso de lengua de origen
• Llamar a los alimentos 

ecológicos, como los llaman: 
NATURALES

• Llamar a los convencionales 
como los llaman: CON 
QUÍMICO

• Llegar a los niños
• Buscar personas influyentes 
• Impulsar el boca a boca
• Concursos en las ferias



Difusión de campaña por gobiernos locales



https://www.agrecolandes.org/wp-content/uploads/2022/04/Triptico-

Agroquimicos-y-Ferias-final-opt.pdf



Trabajo con 
influencers

1. Equipo de redacción

2. Equipo IPs Bolivia

3. Coordinación + Consultora

4. Comunicación + Consultora

5. Dirección/Comunicación + Consultora/Coordinadora

6. Equipo Proinpa + Coordinadora











Presencia en las Ferias: Puesto Informativo y concurso de ruleta
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¿Qué cambios hemos logrado?
¿Los consumidores conocen los alimentos ecológico - naturales?

CONOCIMIENTO LÍNEA BASE

CONOCIMIENTO LÍNEA FINAL



Conocimiento de los efectos en la Salud al consumir alimentos producidos con 
agroquímicos

CONOCIMIENTO LÍNEA BASE

CONOCIMIENTO LÍNEA FINAL



Comparación Ferias intervenidas y no intervenidas (LB-LF)
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¿Cómo se ha enterado? ¿Quién le avisó? Evaluación de intervención:



Comparación Ferias intervenidas y no intervenidas (LB-LF)



Reflexiones y aprendizajes



Reflexiones y aprendizajes

• La demanda baja, cuando ya no tenemos miedo

• Una campaña con todos los elementos de la teoría del cambio de 
comportamiento puede mantener al consumidor con el mismo nivel de 
demanda como si estuviéramos en pandemia

• ¿Sigue bajando cuando no estamos bajo “presión”?

• Siguen existiendo consumidores que no compran alimentos ecológicos:

• Porque no pueden reconocerlos en las ferias

• Porque no hay suficiente/ no los tienen cerca

• Porque no confían en ellos

• Las heurísticas, la confianza y el boca a boca son centrales en futuras campañas



Reflexiones finales

• Importancia de trabajar con consumidores de recursos medios y bajos 
para reivindicar y democratizar el consumo de alimentos sanos y 
ecológicos, no en ferias especializadas  con productores certificados que 
tienen de "target“ al consumidor con ingresos altos 

• Todas las ferias locales y barriales tienen un pequeño productor que trae 
lo suyo (aunque sea estacionalmente) – Empujar el boca a boca para 
encontrar al productor, preguntar cómo produce y comprar al 
productor agroecológico



“Comer es un acto político, económico, de desarrollo”
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