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Zona de trabajo

Mapa 1: indice de Desarrollo Humano, segun distritos municipales y dreas de ubicacion de las

ferias populares con las que trabaja el proyecto
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¢, Quienes son los consumidores de ferias populares?

Consumidores
- Historia reciente de migracion — apego al campo
- Preferencias por las BBB
- Poco conocimiento de qué es ecoldgico (20%)
- Baja demanda por alimentos ecolégicos (7% a 15%)
- No saben donde hay alimentos ecologicos
« Prejuicios “para ricos”

- Confusion de conceptos: hidropodnico, transgénico,
fumigado, “curado”, escépticos, todo es natural del
campo, etc.




Objetivo General del Proyecto 2016 - 2023

* Incrementar la compra y consumo de alimentos ecologicos
provenientes de pequenos productores locales a través de la
diferenciacion y sensibilizacion a consumidores de ferias populares



Metodologia

Linea Base Vs Linea Final
100 encuestas por feria
ODK

4 preguntas generales

6 — 8 preguntas “trampa”
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Razones de compra/no compra
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COMPONENTE
CONSUMIDORES

Acciones en 7 ferias y con consumidores



Campana con Consumidores




Modulos educativos e iniciativas en Unidades Educativas
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Campana
"Come Rico, Come Natural,
Come Sin Quimico”

https://www.agrecolandes.org/come-rico-come-natural-come-sin-quimi
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Peligros causados por la ingesta de
residuos de agroquimicos en los alimentos

Cancer del sistema
nervioso central P D
y pérkinson . Abortos

Alteraciones en
glandulas, bocio y
cancer de tiroides

Nacimiento
prematuro
Malformaciones
genéticas

Cancer de colon

Bajos niveles de
testosterona,
daios a tdabulos
seminales y cancer
de testiculos

Problemas
reproductivos,
esterilidad y
cancer de ovarios
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https://www.agrecolandes.org/wp-content/uploads/2022/04/Triptico- %
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628 suscriptores

INICIO VIDEOS

Subidas recientes Popular
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Adriana Montero. INCADE #Shorts

12 visualizaciones * hace 1 mes

Entrevista a Adriana Montero - Uso
y manejo de agroquimicos en la...
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Presencia en las Ferias: Puesto Informativo y concurso de ruleta
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¢Qué cambios hemos logrado?

éLos consumidores conocen los alimentos ecologico - naturales?

CONOCIMIENTO LINEA BASE

1.1 CUALIDADES DE LOS ALIMENTOS ECOLOGICOS
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Conocimiento de los efectos en la Salud al consumir alimentos producidos con

r [J
agroquimicos
CONOCIMIENTO LINEA BASE
3.1 EFECTOS EN LA SALUD AL CONSUMIR ALIMENTOS PRODUCIDOS CON AGROQUIMICOS
El porcentaje representa los entrevistados con el nd de resp tas en 3.1 de todos los que respondieron “si"a 3
CONOCIMIENTO LINEA FINAL

Feria
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- m 3.1 EFECTOS EN LA SALUD AL CONSUMIR ALIMENTOS PRODUCIDOS CON AGROQUIMICOS

Quitaccso El porcentaje representa los entrevistados con el nimero de respuestas correctas en 3.1 de todos los que respondieron “si*a 3
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Comparacion Ferias intervenidas y no intervenidas (LB-LF)

o
o = =
= B
S -
N T jT_
L - i 08 4 ‘
o
M~
QO _
T
S o
D D T
S
B -
o=
o
==
N
=
=
el L _ |
1 1 I I
Compra Busca Conoce Conoce Salud
[ ] Antes - No en Feria [ ] Antes - Sien Feria

[ | Después - No en Feria [ | Después - Si en Feria




Tendencia demanda de alimentos ecologicos en el tiempo
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¢Como se ha enterado?

é¢Quién le aviso?

Evaluacion de intervencion:

Vive cerca 39%
Alguien me dijo 30%
Intervencion 24%
Porque sé y busco 22%
No sabia/no creo 16%

Un familiar 77%
Vecinos 6%
En lalglesia 5%
En la Posta de Salud 5%
Amigas 3%
Referencias 3%
En un taller de institucidn 2%

Diferenciacion 13,2%
Cunas 5,4%
RRSS 5,3%
Television 2,2%
Puesto Informativo 1,6%
Las productoras 1,6%
En la UE cerca a la feria 1,4%
Enla OTB durante la pandenl  1,0%
En Huerto Tour 0,1%

Publicidad de |a Alcaldia

0,1%




Porcentage
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Comparacion Ferias intervenidas y no intervenidas (LB-LF)
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Conclusiones e implicaciones



Reflexiones y aprendizajes

- La demanda baja, cuando ya no tenemos miedo

- Una campana con todos los elementos de la teoria del cambio de
comportamiento puede mantener al consumidor con el mismo nivel de

demanda como si estuviéramos en pandemia
- ¢Sigue bajando cuando no estamos bajo “presion”?

- Siguen existiendo consumidores que no compran alimentos ecologicos:

- Porque no pueden reconocerlos en las ferias
- Porque no hay suficiente/ no los tienen cerca

- Porque no confian en ellos

- Las heuristicas, la confianza y el boca a boca son centrales en futuras campafas



Reflexiones finales

- Importancia de trabajar con consumidores de recursos medios y bajos
para reivindicar y democratizar el consumo de alimentos sanos y
ecologicos, no en ferias especializadas con productores certificados que
tienen de "target” al consumidor con ingresos altos

- Todas las ferias locales y barriales tienen un pequeno productor que trae
lo suyo (aunque sea estacionalmente) — Empujar el boca a boca para
encontrar al productor, preguntar como produce y comprar al

productor agroecologico



“Comer es un acto politico, economico, de desarrollo”




